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LA RÉPARATION D’IMAGE DANS LE DISCOURS DE CAMPAGNE
PERSPECTIVES DISCURSIVES ET ARGUMENTATIVES

/ Sous la direction de Ruth AMOSSY /

La notion de réparation d’image a été développée dans les sciences 
de la communication par W. L. Benoit. Elle permet d’étudier 
les stratégies mobilisées par les personnes dont la réputation 
a été éclaboussée par un scandale. Elle est reprise ici dans le contexte 
de campagnes électorales où les candidats doivent en permanence 
restaurer leur image, mise à mal par leurs concurrents 
et par les médias. À partir d’exemples récents puisés dans différents 
pays (France, Israël, Italie, USA), ce dossier revisite la problématique 
de la réparation d’image. Les auteurs élargissent la notion en la liant 
à celle d’ethos, et en croisant diverses approches issues de disciplines 
telles que les sciences de la communication, les sciences du langage 
(et en particulier l’analyse du discours), l’argumentation, la sociologie.

Avec les contributions de Ruth Amossy, William L. Benoit, 
Magali Guaresi, Roselyne Koren, Damon Mayaffre, Eithan Orkibi, 
Paola Paissa, Françoise Rigat, Karen Sadoun-Kerber, Maria Saltykov 
(noms donnés ici par ordre alphabétique). Varia de Shahzaman Haque. 
Débat de Josiane Boutet •

SOMMAIRE

Introduction. Analyser la réparation d’image dans le discours électoral  : 
bilan et perspectives
Ruth Amossy.....................................................................................................................9

Production of Image Repair Strategies in the 2016 American Presidential Debates
William L. Benoit...........................................................................................................25

L’impossible réparation : l’image brisée de François Fillon
durant la campagne présidentielle française 2017
Magali Guaresi et Damon Mayaffre..............................................................................39

Berlusconi, l’Allemagne et la mémoire de la Shoah :
l’« ethos de bonhomie » pour une réparation impossible
Paola Paissa et Françoise Rigat....................................................................................57

Gestion et réparation d’image : Emmanuel Macron dans « L’Émission politique »
Keren Sadoun-Kerber...................................................................................................75

Réparation d’image dans une situation polémique :
la fonction-égo dans la rhétorique de la droite israélienne
Eithan Orkibi.................................................................................................................97

Une approche argumentative de la réparation d’image :
Jean-Luc Mélenchon aux présidentielles de 2017
Ruth Amossy, Roselyne Koren et Maria Saltykov.........................................................117

VARIA

Langues et accents : pouvoir politique et lutte des castes
Shahzaman Haque......................................................................................................139

DÉBAT

Sur l’étendue de la sociolinguistique : peut-on unifier le champ
sans pour autant l’uniformiser ?
Josiane Boutet............................................................................................................165

COMPTES RENDUS


